Analisisde los proyectos de comunicacion

Distribucion de frecuencias
deradioy television para medios
publicos, privados y comunitarios

SeganelModelo de GobiernoResponsable (MGR)

Lostresproyectosde

LeydeComunicacién presentados

lnscﬂteﬂosdehﬂmlcndnsmln
participacién delEstadocomo
dorefectivode las a:ﬂvﬂndesecmﬁlﬂ
casyno comoempresario yelfomento
delacompetitividadylainnovacién.

Proyecto Panchana. Lassignacidndelasire-
cuenclas se reallzars atraveés demétodostrans—
parentesy eniguaid ad de condiclones entrelos
miedios piblicos, privados y comunitarios.
(art.3). Nose establecen porcentajes fijos parala

Lassignacidnforzosa deunatercera parte del
espectro radioeléctrico al Estado incrementaria
significativamente surol como ente empresarial
en laactividad mediatica, desviandolodel papel
reguladorgue estallamadoa cumplirdeforma

distribuclande frecuenc las entre estosmedios.

adecuada, ssdecir, promoviendo las libertades y
derachos inherentesalaindustria, aslcomofo-
mentando sudesarrollocompetitivo. Lapartici-

Proyecto Tiban. Lasfrecuencias para radio vy te—
levisidnsedesignaranenun3 3% paralos medios
plbtlicos, 33% paralos privados y 33% paralos
comunitarios. Estadistribucidnsealcanzara

paciéndel Estado enmediosdecomunicacian
debeserexcepcionaly comoun servicio pablico
con fines muy conc retos, por logue nocabe el
establecimiento decuotasfijas -mucho menos
tan altas-gue lo impong an como protagonista
enlaofertademedios. Adicionalmente, asignar
al Estado una parte importante de las fre cuen—
clas de radloy TV conlleva elriesgo de acapara—
mientode espaciosparalmponerenlapoblacicn
lalinea de pensamiento oficlalista, perseguir ob—
Jethvospoliticoso de propaganda.

El establecimiento de porcentajesdefinidos para

progresivamente mediante la asignacion defre-
cuencias todavia disponibles, la reversiénde las

laasignacién defrecuencias vaen contra delos
criterios decompetitividad, enbasealos cuales

obtenidasilegalmente o lano renovacionde cunpLe| lesbeneficiariosdeberianseraguellosque
aguellasgue incumplanios criteriosparal os gue ofrezcanlas condiclones técnicasy operativas
fueronotorgadaside acuerdocon laevaluacidn parabrindarunserviciode calldadala cludada-
del Ministeriodel Ramoy del Consejo Social de nia. Porelio, los procesosde asignaciéndeben
Comunicacién), entreotros mecankmos. Ento- sertransparentesyen igualdad de condiclones
dos estoscasos, se privieglard al sector pdblicoy paralos distintos tipos demedios, logue nose
alcomunitarichastaalcanzarladistribuc nse- opone alimpulso guesedebe brindaralacrea-
nalada (arts. 87 yan. clény desarrollodelos medioscomunitarios.
Proyecto Montifar. Noextirancuotas, espa— 7

clos o franjas del espacio radioeléctrico prede— |

terminadasparamediosde comunicacidnpdbli- | csapLe

cos, privadoso comunitarios. El procesode asig-

naclénde frecuencias proplciaralaparticipa-

cldn democraticadelos me dioscomunitarios,

enlgualdad de condiclones (arts. 19y 20).

Argentina: Enlanueva Ley de Mediosde Comunlcac ibn Audlovisual, sesefiala gue el Estadoreserva parasl

todas las frecuencias gue estime necesarias yasigna un terclode ltotala organ zaclones sinfines delu cro. NO
Elresto gueda para los medios privados, dependi endo de cu dntas guiera el Estado. Esta disposicién hasido
criticada por conferirunenorme poder med iatico alRégimen, asl como porestardirigida adebilitar con—
sorcios demediosgue mantienenunalineaeditorialcontraria al Goblernoy gue conestanorma deberan
desprendersede algunasde sus frecuenclas.

Peril:Laley de Radioy Televisidn sefialague laasignaciéndefrecue ncias sellevarda a cabobajocriterios de
objetividad, transparencia e imparcialidad, de acuerdo conladisponibilidad defrecuencias, sinfljar cuotas
oporcentajesparadistintos tipos demedios.

EnChile: LaLey General de Telecomunicaclones establece gue la conceslén defrecuencias serealzame-
diante concurso plblic oy son asignadas al postulan te cuyo provecto, alustédndose cabalmente alas bases
del concurso, ofrezcalasmejoresc ond icionestécnicas para aseguraruna d ptima transmisidny servicio.
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